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Objeto de Transformacion:
La concentracion de la propiedad y el control de los medios y plataformas digitales.

Problema eje:
La concentracion del control comunicativo y sus efectos sobre la pluralidad de la enunciacion y
mediacion algoritmica de los medios y plataformas digitales en contextos de mundializacion.

OBJETIVO (S):
Objetivo general:

Al final del modulo el alumnado sera capaz de:

Comprender e interpretar criticamente las relaciones entre comunicacion, poder y mediacion
algoritmica en contextos de mundializacion para disenar y producir narrativas sonoras
pertinentes a problematicas socialmente relevantes.

Objetivos parciales:

e Comprender la articulacion entre los fen6menos de la mundializacion y la digitalizacion
en los procesos comunicativos.

e Reconocer y comprender las estructuras, dinamicas de produccion, circulacion y
distribucion de los productos icéonico — sonoros.

e Construir un corpus de analisis en funcion de un contexto sociohistorico que tome como
eje las relaciones politicas y economicas de las industrias de la comunicacion y de la
cultura, considerando metodologias cuantitativas y cualitativas. Se articulara con la
realizacion de productos comunicativos de origen sonoro, como radiofénico, podcast o
experimentacion sonora.
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Contenido sintético:

Componente teoria

1.

2.

La mundializacion; la reconfiguracion del espacio-tiempo; las desigualdades sociales en
la era digital; el valor econémico y el valor simbélico de los productos comunicativos; los
desplazamientos del circuito: produccion, distribucion y consumo; tiempo, espacio e
interaccion en red; de las industrias culturales a las industrias creativas; plataformas,
algoritmos, IA y reconfiguracion de lo social.

Texto, discurso, intertextualidad y polifonia; condiciones de produccion, circulacion y

reconocimiento de los discursos; multiplicacion de la enunciacion en la era digital;
dimension estética y emocional de los discursos; la imagen y la sonoridad.

Componente taller

1.

Introduccion al lenguaje sonoro, cultura sonora y percepcion auditiva, desarrollo del
registro sonoro y su distribucion, definicion y elementos del lenguaje sonoro: palabra,
musica, efectos sonoros y silencio.

Elementos del lenguaje sonoro: la voz, la palabra y el dialogo, la musica: funciones y
métodos de insercion, los efectos sonoros y el silencio.

Composicion sonora: principios de la composicion sonora, narrativa sonora y guion
técnico, creacion de imagen sonora.

Produccion sonora: técnicas de registro y grabacion, técnicas de produccién y
distribucion.

Posproduccion sonora: montaje sonoro, creacion de efectos sonoros y procesamiento de
sonido, formatos de archivo y estandares de entrega de materiales.

Géneros, formatos sonoros y plataformas: audiencias y usuarios, sonido para radio,
streaming y bajo demanda, sonido para audiovisual, experimentacion sonora.

Componente cursos de apoyo

Curso de lectura, escritura y oralidad-guion sonoro: Desarrollo de habilidades de lectura,
escritura y oralidad aplicadas a la elaboracion de guiones sonoros, considerando las
caracteristicas narrativas, expresivas y comunicativas de los distintos formatos de audio.

Curso de software para produccion sonora: Introduccion al uso de software especializado
para la produccion sonora, mediante el aprendizaje de herramientas basicas de
grabacion, edicion, mezcla y postproduccion de audio aplicadas a proyectos
comunicativos.
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Modalidades de conduccion del proceso de ensefianza-aprendizaje:

La modalidad en que se impartira el modulo es presencial. Sin embargo, en caso fortuito o
fuerza mayor la UEA podra ser remota o mixta. La modalidad de imparticion sera determinada
por el Consejo Divisional al aprobar la programacion anual de las UEA y debera ser del
conocimiento del personal académico y del alumnado antes de que inicie el trimestre.

El modulo esta organizado por tres componentes: teorico; taller, y cursos de apoyo. Cada
componente aborda distintos conocimientos que se integran en el abordaje del objeto de
transformacion y el problema eje a través de la investigacion formativa. En el trabajo de
investigacion se prevé que el alumnado integre los aspectos teoricos y practicos revisados
durante el trimestre. Dicho trabajo, debera realizarse en equipos.

Las modalidades para conducir el proceso de ensenanza-aprendizaje se enriquecen mediante
seminarios; conferencias; trabajos grupales e individuales; debates; exposicion de los alumnos
(individuales y por equipos); practicas de campo; avances de investigacion; ejercicios
individuales y por equipos; cursos de apoyo.

Las horas totales del plan de estudios se contabilizan en funcion de las Orientaciones Generales
y Tipologia Minima para las Microcredenciales Académicas que emita la Universidad Autonoma
Metropolitana.

Modalidad de evaluacion:
Evaluacion Global.

1. La evaluacion de la fase teorica de la UEA corresponde al 40% de la calificacion final, la
evaluacion de la fase de taller corresponde al 40% y la evaluacion de los dos cursos de
apoyo corresponde al 10% cada uno.

2. Si la calificacion final de alguna de las fases de la UEA es NA, la calificacion final del
conjunto sera NA.

3. En la evaluacion global se tomara en cuenta: Participacion, evaluaciones parciales,
reportes escritos, avances de procesos de investigacion, réplicas, productos sonoros.

Para acreditar el modulo el alumnado debera obtener una calificacion aprobatoria (S, B o MB)
en cada uno de los componentes del modulo. La escala para determinar la calificacion es:

De 0 a 59: NA (no aprobada)
De 60 a 74: S (suficiente)
De 75 a 88: B (bien)

De 89 a 100: MB (muy bien)

Para obtener la evaluacion global del modulo, es necesario calcular un promedio ponderado,
manteniendo la escala senalada anteriormente, conforme a los siguientes porcentajes por
componente:

Componente modular Ponderacion
1. Componente teorico 40

2. Componente taller 4Qske!
3. Curso de apoyo: historia de los medios 10

4. Curso de apoyo: uso de software de diseno y foto 10

TOTAL 100
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Las estrategias de evaluacion que se tomaran en cuenta son:

- Participacion

- Reportes escritos

- Evaluaciones parciales

- Avances del proceso de investigacion
- Replicas

- Productos periodisticos

Evaluacion de recuperacion:

El alumnado que obtenga una calificacion no ~acreditada (NA) en alguno de los componentes,
debera presentar la evaluacion de recuperac1on respectiva. La calificacion final del alumnado
que apruebe la evaluacion de recuperacion sera la suma ponderada de esta y las calificaciones
de los componentes aprobados en la evaluacion global, a partir de la misma escala.

Quienes reprueben una o mas de las fases de la UEA deberan presentar la evaluacion
correspondiente. La calificacion final de quienes aprueben la evaluacion de recuperacion
consistira en la suma ponderada de las areas de las fases de la UEA, incluyendo los cursos de

apoyo.
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