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PONENCIA

La victoria electoral del Movimiento Regeneracion Nacional MORENA en el afio
2018 significo la primera vez que un partido de izquierda accedia a la direccion
del Poder Ejecutivo, un suceso novedoso que bajo el compromiso de renovar las
practicas asociadas al ejercicio tradicional del poder en el pais implicé un

acontecimiento politico de gran relevancia.

En esta ponencia se pretenden exponer algunos posicionamientos conceptuales
gue desde los estudios de la comunicacion se han trazado para comprender este
proceso de reorganizacion politica. Partiendo de una revision bibliografica, se
integré un corpus contenido, que pudiera ser expuesto en brevedad. Se para ello
uso la plataforma Google Scholar para identificar los articulos indexados bajo el
criterio de busqueda “Comunicacién Movimiento Regeneracion Nacional
(Morena)” Tras una revision inicial que consistié en la lectura de los titulo y
resumen de los articulos mostrados en las 15 paginas mas relevantes indicadas
por el motor de blsqueda, se establecié un listado de 20 articulos cientificos
considerados como representativos bajo el criterio de que en ello se empleaba 'y
profundizaba recurrentemente conceptos prominentes dada su capacidad
explicativa para el campo de los estudios de la comunicacién, estos conceptos
fueron; mediatizacién, discurso, comunicacion politica (o gubernamental) e
internet. Dado que el énfasis principal era ahondar en la dinamica gubernamental
se excluyeron aquellos articulos anteriores al 2018, antes de que Morena o el
actual presidente accedieran al poder. La subsecuente lectura de los articulos
seleccionados permitié establecer y desglosar tres tdpicos generales expuestos
a continuacion, pertinentes para elaborar una clasificaciéon, muy esquematica, de
algunas aproximaciones y planteamientos surgidos en la interseccién entre los
estudios comunicativos y los procesos politicos que ha traido el llamado gobierno

de la cuarta transformacion, estos ambitos son:

l)La figura prominente de un “presidente comunicador’ que guia a la actual

administracion 1l) las conferencias matutinas, denominadas coloquialmente



como” mafaneras” y sus repercusiones en el escenario mediatico nacional Ill) la
caracterizacion reiterada del discurso presidencial bajo el término “populista” y

sus implicaciones para la generacion de un sentido politico caracteristico.

Para introducir la discusion de esta triple interrelacion se considera necesario
establecer preliminarmente el escenario socio-mediatico en el que emerge el
nuevo gobierno de izquierda, retomando para ellos algunos puntos del

posicionamiento contextual que los distintos articulos analizados establecen.

Como primer elemento contextual enfatizados por algunos trabajos (Flores & De
Elias 2022), (Hernandez, Moya & Menchaca, 2021), (Navarrete & Rosiles, 2019)
se sefiala que el proyecto politico con el que Morena gano las elecciones en
2018 se fundamentd en determinadas condiciones politicas y sociales de
posibilidad que permitieron el surgimiento un discurso politico atractiva a
distintos sectores de la poblacion en el contexto de un proceso de electora.
Como segunda circunstancia, planteada por algunos trabajos (Sanchez, 2021),
(Valdés, 2022), (Esteinou, 2019) se menciona la pérdida de influencia de los
medios tradicionales para fijar los temas relevantemente mediaticos, en los
términos planteados por la teoria de la agenda setting. Tal renovacion del
escenario politico comunicativo obedece a la creciente preponderancia de los
medios electronicos de comunicacion asociados al internet, a la pérdida de
capacidad economico de los medios corporativos y al surgimiento de productores
de contenido independientes que enriquecen incesantemente los asuntos de la
agenda mediatica en el ambito politico.

Y como ultimo elemento configurador del actual contexto recogido por los
articulos analizados se menciona el creciente interés de los gobiernos por influir
con mayor eficiencia, y sin intermediarios, en la percepcion de la ciudadania
sobre los asuntos publicos (Esteinou, 2023), (Garcia, 2022), (Juan, 2022). Ya
que anteriormente los fenbmenos de construccion de legitimidad y consenso en
las democracias modernas se asociaban a la configuracion de la opinion publica,
como juicio colectivo instituido desde los medios masivos. Sefialando que este
interés por incidir mediaticamente estad particularmente identificado en los

Estados con gobiernos de corte popular, como una defensa recurrentemente de



la posicion ideoldgica a través del discurso politico mediatizado para fortalecer

la aceptacion ciudadana.

Como lo indica la bibliografia consultada, es en asociacién a este panorama
como se configuran las tres dinamicas comunicativas centrales, para esta
exposicion, en funcién de las cuales se ha buscado aproximarse al proceso
politico que implico la victoria de Morena: la direccion personal del presidente en
la comunicacion de los temas del gobierno, las conferencias matutinas como
elemento preponderante de las politicas publicas de comunicacién y las
implicaciones discursivas que subyacen al proyecto denominado como Cuarta

Transformacion.

El primero de estos aspectos analiza la condicion de un presidente
predominantemente discursivo en su accion como lo es Andrés Manuel Lopez
Obrador.

Como sefalan las investigaciones de Hernandez, Moya & Menchaca (2021)
ejercicios similares solo se han registrado en paises latinoamericanos, pero sin
la periodicidad diaria con la que el presidente de México las ejerce. Juan Pablo
Navarrete y Javier Rosiles apoyado en un analisis biografico del actual
mandatario establece que la comodidad para tomar la palabra del presidente no
es un atributo menor sino una caracteristica central y peculiar de su liderazgo,
en cuyo despliegue a construido una trayectoria distintiva como lider politico y
social (Navarrete & Rosiles, 2019, p.180-182). Con estos antecedentes no
resulta discordante lo planteado por Manuel Olivos quien su investigacion
“Politica mediatica de Rafael Correa (2007-2017) y Andrés Manuel Lépez
Obrador (2018-2024)” afirma que en términos practicos es el presidente
mexicano el encargado de dirigir diariamente la comunicacion social de su
administracion, labor que supone por ello una tarea esencial del gobierno que
encabeza pues repercute en todo el aparato gubernamental (Olivos, 2020, pag.
22-23).

En ese sentido Manuel Olivos apoyado en los datos obtenidos mediante un
analisis comparativo entre los gobiernos progresistas de México y Ecuador

sostiene que la politica de medios del actual sexenio debe pensarse como una



estrategia compleja que no se puede reducir a la alocucion de una conferencia,
detectando en su investigacion que la difusién del discurso presidencial ha
fomentado la creacion de un ecosistema mediatico inédito integrado por medios
estatales, privados y electronicos. Ademas de cambios legales y juridicos y la
creacion de nuevas infraestructuras de telecomunicaciones con el objetivo de
potenciar la difusion constante del discurso presidencial, como acto de gobierno
diario (Olivos, 2020, pag. 28-29).

En ese orden de ideas Maria Eugenia Valdés en su articulo titulado
“Comunicacién politica y legitimidad en el gobierno de Andrés Manuel Lépez
Obrador” plantea que el énfasis del presidente por difundir su comunicacion
personal se debe ver como un recurso de gobernabilidad que busca la
estabilidad en el gobierno.

Apoyandose en un analisis de los distintos temas de coyuntura surgidos durante
los tres primeros afios del gobierno, la investigadora postula que la comunicacion
politica tutelada por el presidente aspira a explotar plenamente, como no lo
hicieron sus predecesores, los recursos comunicativos del Estado para mantener
credibilidad y confianza constante en sus decisiones. (Valdés, 2022, pag.8). Lo
gue supone una estrategia para aprovechar mediaticamente el capital politico
del presidente y sus aptitudes oratorias para procesar discursivamente las
adversidades de su gestion, susceptibles de afectar su autoridad si son
interpretadas desfavorablemente por otros agentes mediaticos (Valdés, 2022,
pag.24). Citando a la sociéloga Ivonne Acufia para Valdés Vega las conferencias
matutinas cumplen una variedad de funciones estratégicas: de orden didactico,
de ejercicio del derecho de, réplica de control de dafios, y de encauzamiento de
la opinion publica (Valdés, 2022, pag.26). La autora concluye en su investigacion
gue la comunicacion emprendida diariamente por Andrés Manuel Lopez Obrador
mas que implicar un mero ejercicio de transmision de informaciéon gubernamental
supone una labor de argumentacion politica que apela a lo que el autor denomina
distintos tipos de racionalidades: emocionales, pragmaticas o identitarias. Siendo
un caso emblematico el manejo de la pandemia del COVID-19 (Valdés, 2022,

pag.31).



Esta reconfiguracion del modelo de comunicacién gubernamental para potenciar
la capacidades discursivas del presidente, es abordado por José Luis Sanchez
Ramirez en su trabajo “Las mafaneras de Andrés Manuel Lopez Obrador como
escena de enunciacion y proceso de politizacion” el investigador sefiala que la
preponderancia de las conferencias matutinas en la reconfiguracion del nuevo
modelo de comunicacién gubernamental esta asociada a su condicion como un
escenario de enunciacion politica de indole personal que permite establecer lo
gue el autor conceptualiza como un espectaculo politico, en el sentido de un
escenario simbadlico que permite “hacer actuar” con mayor eficiencia la palabra y
la imagen por via de los medios de comunicacion electronico (Sanchez, 2021,
pag. 04). Establece do que las mafianeras como puesta en escena del discurso
es una combinacién de una diversidad de elementos simbdlicos entre los que
destacan los siguientes: la figura presidencial, los atributos politicos personales
del mandatario, el espacio fisico de su produccioén, la corporalidad y el uso del
lenguaje; elementos que se combinan para producir una construccién de |o” real”
gque orienta la contundencia del mensaje emitidos diariamente en la conferencia
matutina. Para el autor esta configuracion de elementos discursivos y extra
discursivos establecen el escenario idoneo para el espectaculo mediéatico
permitiendo la activacién de un proceso de politizacion de la sociedad mexicana
en términos favorables para el gobierno (Sanchez, 2021, pag. 05-06). Proceso
gue a su vez es estimulado y propagado mediante los distintos elementos del
modelo de comunicacién politica de este gobierno que incluye tantos agentes
mediaticos como infraestructura publica de comunicacion, articulados entorno al

discurso del actual presidente, una forma de ejercicio de gobierno y de poder.

Ana Carolina Flores y Jessie Matamoros en un trabajo empirico que analiza
comparativamente los encuadres informativos o freamings producidos en la
gestion tanto de Andrés Manuel Lopez Obrador como de Enriqgue Pefia Nieto
concluyen, en consonancia con lo sefialado previamente, que la comunicacion
gubernamental de este gobierno resalta preponderantemente en sus productos
audiovisuales la figura del actual presidente. Siendo el elemento central
difundido mediaticamente (Flores & Matamoros, 2022, pag.14). Para Javier
Esteinou la actual administracién ha puesto alin mayor énfasis que la anterior en

eficientar sus procesos de comunicacion gubernamental entendidos como los



esfuerzos por comunicar y transparentar los temas cotidianos de la
administracién del pais. Recayendo en el presidente esta labor de comunicacion

y explicacion (Esteinou, 2022, pag.128).

Pasando a la segunda dimension de las dindmicas comunicativas subyacentes
al actual gobierno se abordan las repercusiones que las conferencias matutinas
han tenido en escenario mediatico del pais. Azucena Serrano Rodriguez en un
articulo que toma como caso de estudio los discursos de Andrés Manuel Lopez
Obrador, establece que la politica mediatica de este sexenio se fundamenta en
la optimizaciéon y orientacion de los recursos estatales para transmitir los
mensajes politicos del gobierno producidos preponderantemente en la
conferencia matutina, apoyandose en las nuevas tecnologias. Sefalando la
autora que el adecuado aprovechamiento de la red de internet brinda la
posibilidad de difundir viralmente mensajes producidos con determinadas
caracteristicas, lo que permite su mayor difusion y la incidencia de modo mas
contundentemente en la opinibn publica (Serrano, 2019, p.161). Estas
circunstancias de difusion directa, sefiala Pablo Cabafas, han sido decisivas
para configurar la estrategia de comunicacion gubernamental del actual sexenio
gue explicitamente ha excluido de su modelo de comunicacién a las empresas
de medios, evitando destinar recursos para la difusibn comercial de mensajes
gubernamentales, un recorte que asciende a 3 mil 245 millones de pesos, en
publicidad oficial (Cabafas, 2022, pag. 143) lo que ha repercutido
econdmicamente en las empresas privadas de medios; que se han visto
relegadas por los canales del Estado y el internet como pilares de difusion

(Samaniego,2022, pag.30).

Mariana Garcia Rosas al analizar las estrategias comunicativas del sexenio en
su articulo “Las redes socio digitales en la Cuarta Transformacion: ¢ espacios de
dialogo o de propaganda politica?” subraya, en coincidencia con otros autores,
gue el modelo vigente se caracteriza por su énfasis en el uso de las redes socio
digitales como estrategia que aspira a una comunicacién mas directa, buscando
prescindir de intermediarios privados. Planteando la autora que esta relevancia
en las comunicaciones digitales ha motivado el desarrollo de una politica publica

para promover el acceso al internet en todo el pais, modificando el marco legal



para orientar presupuestaria y normativamente este fin, y para incentivar la
injerencia del Estado en la creacion directa de infraestructura de
telecomunicaciones en zonas rurales y urbanas como parte del modelo de
comunicacion (Garcia, 2022, pag.182) Sefialando la autora también que pese a
esta diversificacion de los canales de difusion, el actual modelo tiende a estar
centralizado en sus contenidos, pues estos se desprenden preponderantemente
de la conferencia matutina y en consecuentemente de la figura del presidente

como sujeto discursivo primordial (Garcia, 2022, pag.181).

Por dltimo, se exponen las aproximaciones que algunos articulos de
investigacion han planteado sobre la naturaleza discursiva de las alocuciones

diariamente emitidas por el presidente del pais

Melisa Amezcua en su articulo titulado Construccion del lider populista: dos
episodios mexicanos paradigmaticos, Lazaro Cardenas y Andrés Manuel Lépez
Obrador, valiéndose de la metodologia del analisis del discurso plantea las
caracteristicas populistas del presidente, identificando dos atributos reiterados
de su discurso. Por un lado, su condicion de lider popular autentico, pues en
contraposicion a los liderazgos politicos tradicionales, el presidente se describe
recurreteme asi mismo como alguien que se ha forjado en la lucha social al lado
de las demandas populares de la ciudadania y contra las elites politicas
tradicionales que han gobernado al pais (Amezcua, 2019, pag.161). El segundo
rasgo, consiste en la centralidad de su liderazgo para alcanzar una solucién a
los problemas sociales del pais pues, describe la autora, en sus discursos
politicos diarios el presidente esboza el escenario de la “cuarta transformacién”
como figura retorica que representa la culminacion ideal del proyecto politico que
él dirige, definiendo un escenario prospectivo en que los principales problemas
sociales del pais se habran erradicado; metafora constantemente reiterada que
para la autora deja ver un caracter redentor en el discurso presidencial
(Amezcua, 2019, p.162). Asi, Melisa Amezcua sefala que estas dos condiciones
esenciales a la definicién discursiva diaria del presidente plantean la centralidad
de una retdrica proxima al populismo. Sefalando que su uso constante de los
medios de comunicacion constituye un factor indispensable para mantener la

cercania con la gente y la apelacion a la voluntad popular como base de



legitimidad. Concluyendo la autora que la centralidad de las conferencias
matutinas implica una dualidad pues a la vez que fija la agenda mediatica y
contribuye al fortalecimiento del liderazgo personalista, también es un potencial
escenario de discusion plural para el ejercicio gubernamental (Amezcua, 2019,
p.167).

Avanzando en esa mismo sentido Israel Covarrubias y Cristhian Gallegos Cruz
establece que uno de los rasgo al que se debe prestar atencién para dilucidar la
propiedad politica que subyace al discurso presidencial es la construccion
semantica del “pueblo” como recurso en el cual se gesta la accion politica como
dualidad exclusion-inclusion (Covarrubias & Gallegos, 2021, pag.07) Para el
autor la semantizacion del vocablo pueblo es un proceso discursivo complejo
asentado en condiciones histéricas y sociales especificas, suceptibles de ser
explotadas retéricamente para nutrir el concepto con sentidos concretos. En el
caso del actual gobierno los elementos de definicion méas recientes sobre el
sentido del pueblo se apoya en sucesos determinados como el desprestigio del
ultimo gobierno por actos de corrupcién, por el aumento de la violencia en el
pais, manifestada emblematicamente en el caso ayotzinapa, y por el deterioro
de condiciones econ6micas de amplios sectores de la sociedad
economica(Covarrubias & Gallegos,2021, pag. 25). Acontecimientos que
permitieron establecer la necesidad de introducir cambios en la conduccion
politica con miras a reivindicar a la totalida social que ha padecido ese conjunto
de agravios y que cabe definirse en tales circunstancias bajo la figura retérica
del “pueblo”, una construccion semantica que se postula y disputa en la arena
politica frente a otras fuerzas de oposicion (Covarrubias & Gallegos, 2021, pag.
27). La investigacion de Israel Covarrubias postula asi que la comprension
especifica del populismo vigente debe tomar en cuenta los referentes historicos,
conceptuales y significativos que fijan la manera en que se nombra el pueblo
desde el discurso presidencial como discurso de poder constantemente reiterado
y adaptado en narrativas comunicativas y legales que repercuten en la
conduccion del gobierno (Covarrubias & Gallegos, 2021, pag.30-31). Asi, para
Covarrubias el sentido de pueblo implica una matriz de sentido que induce un

posicionamiento a favor o en contra y que explica la comprension que se hace



de los acontecimiento y actores que intervienen en la gestion de gobierno en este

sexenio.

Noé Hernandez Cortez, Jesus Moya Vela, Ernesto Menchaca Arredondo através
de un analisis muestral de discursos emitido por el presidente entre 2018 y 2022,
contribuyen a definir la condicién del discurso presidencial como la sintesis de
una nocion de sentido que emerge en funcion de determinadas condiciones de
posibilidad historicas e idedlogicas, instituyendo una subjetividad politica que fija
referentes simbolicos imaginarios y mitos entorno a una comunidad politica,
referentes de sentido que recurrentemente activados por el discurso tienen la
capacidad de producir significados aptos para interpelar a los sujetos politicos
gue integran esta comunidad (Hernandez, Moya & Menchaca, 2021, pag. 42).
Tras un analisis discursivos, los autores establecen el fundamento del discurso
presidencial vigente dentro de los preceptos de lo “nacional-popular” un
principio articulador de sentidos politicos que reivindica la figura del Estado
nacional como fundamento de un nuevo y eficiente modelo de desarrollo que va
de la mano de la interpelacion de las masas populares como sujetos politicos
centrales de este modelo (Hernandez, Moya & Menchaca, 2021, pag.44). Para
los autores circunstancias imperantes en 2018 como la corrupcion, la falta de
representatividad democratica y la insatisfaccion econémica con el modelo de
crecimiento vigente, fueron condiciones de posibilidad para la emergencia de
nuevos imaginarios, creencias y ficciones desde las cuales sedimentar el
proyecto politico postulado por el actual gobierno (Hernandez, Moya &
Menchaca, 2021, pag. 45). El liderato social del presidente basado en su
capacidad para intepelar y sistematizar tales referentes en un sistema discursivo
orientado a la accién politica y gubernamental ha permitido generar através de
la comunicacion politica constante una base que legitima sus acciones y ve
reafirmadas y reelaboradas constantemente en el discurso presidencial las
apreciaciones que guian sus preceptos politicos (Hernandez, Moya & Menchaca,
2021, pag. 46). A lo largo de su analisis los autores identifican en los discursos
presidenciales los siguientes referentes desde los cuales se establece y
reafirmar la nocién de sentido que acompafian el actual proyecto politico: el
Estado como garante de bienestar social, sobre todo en el contexto de la

pandemia, la construccién de infraaestructura publica para beneficio colectivo, la



reorganizacion economica para revertir el modelo neoliberal, la distribucion de
recursos mediante programas sociales para solventar la desgualdad econémica
(Hernandez, Moya & Menchaca, 2021, pag. 48-50). Asi, bajo estos preceptos
asociados a una matriz de sentido, el populismo debe entenderse no
simplemente com un discurso que apela en lo abstracto al pueblo para hacerse
del poder, sino como una estrategia de definicion para constituir un sujeto
politico determinado que exprese subjetividades politicas subalternas. Siendo un

medio para el cambio politico.

Con esta breve exposicion se ha buscado establecer un muy escueto panorama
de algunos ambitos tematicos en los que se han centrado los estudios
comuncativos al abordar el gobierno actual. Este panorama y su esquematizicion
sin duda requieren de un mucho mayor enriquecimiento y definicion, sin embargo
puede ser (til para un comprenson inicial de los intereses y preocupaciones
conceptuales que han orientado la comprensién de este proceso politico que se

advierte tan singular.
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